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第 1 節 広報施策の基本戦略と全体像 

第 1 項 広報施策の基本戦略 

旅行会社が運営する予約サイトとも連携し、実送客への結び付けを図る。更に、多くのファンを持つ企業やインフルエ

ンサーとのタイアップ企画を実施する。令和 2 年度にオンラインツアーを購入したユーザーへのアンケート調査及び分析結

果より、空いた時間に非日常を感じたい 40~50 代、女性を中心にターゲットを設定し、「手軽さ」と「現地体験・対話

型」のニーズに合わせたマーケティング施策を実施する。 
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第 3 項 広報施策の全体スケジュール 

 

  

ムーチーづくり体験 

島らっきょう料理体験 

温活イベント 


